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ROZNE

Czy wejscie Polski do struktur Unii
Europejskiej w maju 2004 r. zmieni
cos w charakterze Panstwa dziafal-
nosci?

- Oczywiscie, bowiem zmieniajg sie
uwarunkowania gospodarcze. Udostep-
niony zostanie nam w wiekszym stopniu
rynek europejski, za$ nasz rodzimy
otwiera sie przed przedsiebiorcami z kra-
jow Wspdélnoty.

Czy posiadajgc znak , Teraz Polska

przedsigbiorcy, bedg mogli zdziafa¢

w Europie wiecej niz dotychczas?

- Mysle, ze tak, z tego wzgledu, iz w Eu-
ropie malo jest wiedzy na temat tego, co
sie w Polsce robi. Pomijam kontakty spe-
cjalistyczne, w ramach ktorych od diuz-
szego czasu przedsiebiorcy z krajow
cztonkowskich Unii wspéipracuja z na-
szymi przedsiebiorcami. Natomiast prze-
cietna wiedza na temat ustug i produk-
tow z Polski jest niewielka. Chcemy te lu-
ke wypelni¢, prezentujgc polskich produ-
centow, produkty, ustugi wszedzie tam,
gdzie bedzie to mozliwe. Chcemy organi-
zowac akcje, imprezy promocyjne w kra-
jach cztonkowskich UE, aby w miare na-
szych mozliwoSci dostarczy¢ maksimum
informacji na temat polskiej gospodarki.

A co sie stanie ze znakiem , Teraz

Polska”? Ostatnio glosno moéwi sie

o tym, ze symbole narodowe nie

moga by¢ umieszczane na produk-

tach panstw cztonkowskich. Jak to
wyglada?

- To prawda, ale nie catkiem. Prawo eu-
ropejskie zabrania rzagdom krajow czlon-
kowskich Wspélnoty podejmowania dzia-
fan, dyskryminujacych towary pochodza-
ce 7 zagranicy i ten przepis jest interpre-
towany bardzo szeroko, m.in. w ten spo-
s6b, ze oznaczanie barwami narodowymi
produktow danego kraju utrudnia dostep
towarom zagranicznym. Zakaz takiego
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Z ANDRZEJEM CZERNKIEM, prezesem
Zarzadu Fundacji Polskiego Godia Promocyjnego,
rozmawia Sehastian Koziovwski

dzialania dotyczy rzadow i organizacji rza-
dowych. Nie odnosi sie natomiast do or-
ganizacji prywatnych. W zwigzku z tym
wiele polskich programéw promocyj-
nych, wspéttworzonych przez organizacje
i organy rzadowe trzeba bedzie zakonczy¢
lub zmieni¢ ich forme.

Mozecie dalej dziatac?

— Tak, bowiem w przypadku fundacji
jest inaczej. JesteSmy organizacja pry-
watna, nie utrzymujemy sie z pieniedzy
publicznych i wspomniany zakaz nas nie
dotyczy. JesteSmy w stalym kontakcie
z odpowiednimi agendami Komisji Euro-
pejskiej i wstuchujemy sie w ich uwagi.
Dbamy o to, by nasza dziatalno$¢ byta
zgodna z prawem europejskim. Przeka-
zujemy niezbedne informacje i wykazuje-
my, ze Fundacja Polskiego Godla Promo-
cyjnego jest organizacjg prywatna i utrzy-
muje sie z pieniedzy prywatnych.

Daliscie sie poznac jako organiza-
cja, ktéra prowadzi promocje pozy-
tywna, pokazuje przykfady dobre,
wiasciwe, uwypukla sukcesy. A czy
mowicie tez o produktach, ktorych
nalezy unikac¢, wskazujecie, kogo
sie wstydzi¢?

- Jak Pan slusznie zauwazyl, ze prowa-
dzimy kampanie pozytywna. Pokazujemy
najlepszych i staramy sie, aby ci, ktorzy
nie osiaggneli odpowiedniego poziomu
pod wzgledem jakoSci, wzornictwa, tech-
nologii, zmieniali sposob dzialania, rozwi-
jali dzieki pozytywnym przykladom.
Rzecz w tym, by wytrzymywali konkuren-
cje na rynku europejskim.

W kwietniu odbywajg sie Targi , Te-

raz Polska”. Co tym razem przygo-

towaliscie?

- Tegoroczne targi maja charakter pro-
eksportowy. Staramy sie zacheci¢ organi-
zacje z innych krajow, przedsiebiorcow
zagranicznych, by nas odwiedzili, nawia-
zali kontakty z polskimi producentami.
Targi sluza prezentacji uczestnikow tego-
rocznej, XIV edycji Konkursu ,,Teraz Pol-
ska” na najlepsze produkty i ustugi.
W tym czasie odbywa sie posiedzenie Ka-
pituly, ktéra wylania 25 laureat6ow.

Czy mozna juz cos powiedzie¢

0 zwyciezcach?

- 0Od kilku lat w konkursie zwycieza co-
raz wiecej firm informatycznych, komu-
nikacyjnych. Pojawiaja sie tez nowe bran-
ze, starajace sie zagospodarowac nisze
rynkowe. To novum w naszej gospodarce.
Chcemy doceni¢ te wyjatkowos¢, Swiad-

czacg o tym, ze przeksztalcenia w pol-
skiej gospodarce zmierzaja we wlasci-
wym kierunku. Pojawiaja sie zupelnie no-
we galezie, branze, produkty i ustugi. Naj-
blizsza edycja bedzie tego dowodem.

Jak duzo firm posiada znak ,Teraz

Polska”?

- Nagrodzonych zostalo okoto trzystu
firm, natomiast znaku uzywa okolo osiem-
dziesieciu. Zgodnie z regulaminem, laure-
at ma prawo postugiwania sie godiem
przez 12 miesiecy. Potem, jeSli produkt
utrzymuje wysokg jako$¢, mozliwe jest
przedtuzenie prawa do korzystania z godla
o kolejne 12 miesiecy na zasadach komer-
cyjnych, czyli odptatnie. Wielu naszych
laureatéw wykorzystuje te mozliwosc,

Sag tacy, na ktorych sie zawiedli-

scie?

- Nie zawiedliSmy sie. Jest natomiast
faktem, ze z uplywem czasu sporo pro-
duktéw zestarzato sie, wypadlo z rynku.
Czes¢ nagrodzonych firm przestata ist-
nie¢. To nieuniknione, gdy dziatajg nor-
malne prawa gospodarki rynkowej. Jedne
produkty wypadaja, inne pojawiajg sie.

Krotko mowigc, wysoka jakos¢ nie

jest dana raz na zawsze...

—Tak, to wazna prawda, ktorg obserwu-
jemy w naszej dziatalno$ci.

Jakie sg Panstwa propozycje w za-

kresie promocji zagranicznej?

- Planujemy w tym roku zorganizowa-
nie dwoch zagranicznych imprez promo-
cyjnych. Pierwsza — na przetomie wrze-
$nia i pazdziernika w Taszkiencie — odbe-
dzie sie w ramach programu wspo6ipracy
rzadow Polski i Uzbekistanu. Polska ma
udzieli¢ temu partnerowi kredytu na za-
kup u nas technologii, maszyn i urza-
dzen. Na wystawie zaprezentujemy ofer-
te polskich przedsiebiorstw.

A druga impreza?

- Nastepna planowana jest w listopa-
dzie w Jekaterinburgu na Uralu, trzecim
co do wielko$ci o$rodku gospodarczym
Rosji. Tamtejsze wladze 1 organizacje go-
spodarcze zainteresowane s kontakta-
mi z Polska. To olbrzymie mozliwosci, je-
$li chodzi o zbyt polskich towaréw i ustug.
Zachecam zainteresowanych rynkami
wschodnimi do udziatu, poniewaz pod ha-
stem ,Teraz Polska” prezentujemy nie
tylko naszych laureatow, lecz takze
wszystkich tych, ktérzy moga poprzez ja-
kos¢ wlasnych produktéow pokazac to, co
dzi$ najlepsze w polskiej gospodarce.

Dziekuje za rozmowe.



